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2PENETRACIÓN

La radio es el 4º medio de comunicación en audiencia, por detrás de Televisión, Internet y Exterior.
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3PENETRACIÓN

La audiencia en radio continúa con su 
tendencia descendente, con un 2,04% 
menos, debido a la caída de la mayoría de 
cadenas temáticas, que pierden más de 1 
millón de oyentes en estos 8 meses, 
714.000 con respecto al mismo período 
de 2019.

Las únicas que aumentan su audiencia 
son las generalistas, aunque solo 15.000 
oyentes en total. Pero comparado con la 
misma ola de 2019 la diferencia es de 1,12 
millones de oyentes más. 

www.elclubdelaradio.com

http://www.elclubdelaradio.com


❏ Hombres (51,7%) 
❏ Mujeres (48,3%)

❏ Castilla León
❏ Asturias
❏ Navarra
❏ Galicia

Los que la escuchan 
fuera de casa (el trabajo 

y el coche) superan a 
los oyentes en casa.

Nivel de ingresos y 
educativo Medio

Género

Perfil geográfico

Índice Socioeconómico

Lugar de escucha

Entre 35 y 54 años

Edad

PERFIL DEL OYENTE DE RADIO
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OYENTES POR TIPO DE CADENA
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CADENAS GENERALISTAS

Cadena SER vuelve a ser la radio generalista más escuchada. La 
emisora de Prisa sigue superando los cuatro millones de fieles y 
aumenta un 5,8% con 240.000 oyentes más.

En la última oleada COPE recuperó posiciones, sin embargo, 
después de ocho meses la emisora frena su subida un 0,6% y 
alcanza los 3.240.000 fieles.

Esta ganancia de oyentes se produce a costa de las dos 
siguientes emisoras generalistas. Onda Cero ha perdido 7.000 
oyentes y ya está en los 1,79 millones, pero la peor parte se la ha 
llevado RNE, que se ha dejado 189.000 oyentes entre la primera y 
la tercera oleada. La emisora pública apenas supera ya el millón 
de oyentes (1,03 millones), en la que es su peor marca en años. 

Cadena SER
36,02%

COPE
26,56%

Onda Cero
14,68%

rne
8,43%

RAC1
6,86%

Resto
7,52%
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LOS40
21,3%

Dial
13%

Cadena 100
13,7%

Europa FM
8,6%

Rock FM
8,4%

Kiss FM
7,8%

Resto
31,90%

CADENAS MUSICALES

La audiencia de las cadenas musicales continúa perdiendo 
oyentes, llegando a los 12,68 millones de oyentes diarios.

LOS40 continúa siendo la radio musical más escuchada con 2,7 
millones de oyentes (-2,9%). Pero su cadena hermana, Cadena 
Dial (-19,2%) pierde el segundo puesto ante Cadena 100 (-5,3%), 
ambas por debajo de los 2 millones de oyentes.

Europa FM y Rock FM pierden los oyentes ganados en la primera 
ola, con un -4,6% y -20,9% respectivamente. Por otro lado, Kiss 
FM remonta en sus cifras, consiguiendo un 7,2% más de oyentes y 
muy cerca de escalar puestos en el podio.
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7PROGRAMAS

En radios generalistas la mayoría de oyentes prefieren el horario entre 08:00 y 12:00. Sigue “Hoy por hoy” como 
líder de las mañanas, consolidando a Àngels Barceló y ampliando distancias con Herrera de COPE.

En radios temáticas se reparte un poco más la audiencia entre las 08:00 y las 14:00, liderando Anda Ya! de LOS40, 
con 1,5 millones de oyentes

MAÑANA (06:00-12:00) 21,7% 22,1% 44,8%

MEDIODÍA (12:00-16:00) 7,5% 13,0% 21,2%

TARDE (16:00-20:00) 6,2% 10,3% 17,0%

NOCHE (20:00-06:00) 9,8% 5,5% 15,7%

TOTAL 45,3% 50,9% 98,8%

      Radio Generalista      Radio Temática     TOTAL
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● La audiencia de la radio disminuye en 1.119.000 oyentes con respecto a la anterior ola del EGM.

● El perfil de los oyentes es principalmente maduro, con pocos menores de 25 años.

● Castilla León es la Comunidad Autónoma con más oyentes, seguida por Asturias, Cantabria y Galicia.

● Las emisoras musicales continúan por delante de las generalistas en número de oyentes.

● Grupo PRISA consigue un año más ser líder de audiencia en radio generalista con Cadena SER y en radios 
musicales con LOS40.

● Los horarios con más oyentes son entre las 08:00h y las 12:00h en radios generalistas y en las temáticas 
entre las 08:00h y las 14:00h.

www.elclubdelaradio.com

http://www.elclubdelaradio.com


www.elclubdelaradio.com

http://www.elclubdelaradio.com

